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VYon Bastian Schwarz

as Model ist zn einem ordentlichen
DHim(lcl zusammengeschaurt.
Uber dem Mund klebt ein Streifen
Pakethand. Den Rest des Kirpers bede-
cken noch immer bunte Aufkle-
ber, denn vor kurzem pl:mp.lc die Schine
mitderiiberdimensionierten Sonnenbril-
le noch meterhoch auf einem Riesenpos-
ter am Alexanderplatz. Als \\’nrbcfi;,ur
fir clie ita sche Espressomarke hielt
sie dort ein Tisschen KJU(’C hoch, bis sie
in der Nacht zum 4. Apri plotzlich fein
siuberlich aus der Mitte ihres Werbepla-
kats herausgeschnitten wurde. . Visi
Kidnapping — Pay Now" hatte der Ti
mit rotem Lack seine Forderung iibe
ven leeren Umriss gespriht. Am nachs-
ten Tag berichteten die Zeitungen tiber
das Verschwinden derzehn Meter gro
Werbelrau, der Mann von der Posteragen-
tur jammerte uber einen Schaden von
3800 Buro, und in den Werbeagenturen
rind um den nahen Hackeschen Markt
brummten die Intranetze. Kettenmails
kursierten mit dem Foto der zevschnip-
pelten Werbelliche als Anbhang. Die Be-
treffzeile: s is what happens to bad
advertising.
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sehen machten. Al
schwinden lassen
selbst gebaute Kanone, in der da
gas ciner Sprithdose zur Explosion ge-
bracht werden kann, um Lurhbmlwl
durch die Gcgoml 0 feuern. In Pa
schieBt er dan wroten Kartloffeln®
zwischen die \\ILYII dc‘ grofien Gesich-
ter auf den Plakatwanden der Stadl - um
sie zu ,tolen", wie er sagt. Denn mit sei-
nem Kartoffelwerfer und der yolen
Sprithdose ist Zevs in Frankreich der | S

rial Pub Killer* (L pub = die ¥

rbung) -

der Werbe-Si
zugten Opfer

erienmmorder.

sind die Mo

ine bevor-
idels der grofien

Modemarken Chane
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ton, Er licbt ihre weifien Hintergrunde,
die den Effekt der roten Farbe noch ver-
starken. SchlicBlich sollen sie einenscho-
nen Tod hekommen. Und wirklich: Die
Schiffer an der Wand Lichelt noch
Mittlerweile hat Zevs semen Strumpf
vom Kopf genommen und wie in einem
Superhelden-Comic ist aus dem martiali-
schen Outfit em rubiger junger Mann ge-
stieget. Der sitzt jetzt in der Galerie zwi-
schen seinen Arbeiten. Erist mcht in Ber-
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umsellist die tenund l\lu;,lwhkci-
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Mord am Model

Ein Franzose bisschen Werberebellion nach Berlin - und nimmt ein Sttick Berliner Werbung mit

! der Werbung, Ich br:
*srund, um ihre Ener
wchtung zu lenken. So

it Zevs nicht der einzi-
sung gern abschicBen
gibt es eine ganze Be-
n den ,Werbekraken®
art ist sie in Gruppen
edl'Agression Publici-
d gegen die Werbeag-
wder den ,Casseurs de
torer), die offentlich-
Autor Frédéric Beigbe-
‘eden - einem chemali-
it dem Roman ,,39,90¢
Werbegegner verfasst
‘and organisiert sich,”
irinder Frangois Bru-

ne und fiihrt auch die Graffiti auf den
Plakatwéanden als Beweis an.

Der Geschiiftsfiihrer des Zentralver-
bands der Deutschen Werbewirtschaft,
Volker Nickel, fiirchtet trotz der Aktion
in Berlin nicht, dass jetzt plotzlich revolu-

schen Hauptstadt auf fruchtbaren Boden
fallen, konnte man im letzten Jahr beob-
achten, als die kanadische Werbegegne-
rin Naomi Klein ihr kiimpferisches Buch
,.No Logo im hberfullten Kreuzberger

tiondre Tendenzen nach Deutschland
»Die Id ha-
ben wir berells in den 70er und 80er Jah-
ren gefithrt. Die Gesellschaft geht heute
seh.r gelassen mit der Werbeprisenz
* Tatséichlich waren es bisher eher
hon—nonspmdclndo Méunner auf der Jagd
nach den H&M-Dessouspostern, die deut~
sche Werbevitrinen einwarfen.

Das konntesich gerade vor dem Hinter-
grund der Anti-Globalisierungsbewe-
gung dndern. Wie sehr die Worte der-in-
ternationalen Aktivisten in der deut-

Von ,NoLogo" in-
spirierte Jugendllche waren es wohl
auch, die vor kurzem in einen von Nike
gesponserten Club in Berlin-Mitte stiirm-
ten, um gegen dxe Présenz des Sportarti-

Bis zum 3. April hing das 12 mal 12
Meter grofie Mega-Poster der Espresso-
Firma Lavazza am Alexanderplatz -
dann schnitt ein Unbekannter in der
Nacht die halbnackte Werbefigur aus
dem Plakat. Und plétzlich war es ein
gréfierer Blickfang als vorher. Der
Berliner Kultursenator Thomas Flierl,
der frither als Beustadtrat von Mitte
gegen die Kommerzialisierung des
offentlichen Raumes kdmpfte, hitte
sickerlich seine Freude an dem ,, Visu-
al Kidnapper", den die SZ aufsptlrte
Fotos: Johannes Lowe/
Marcus Zumbansen/Lavazza

Leute diese Prasenz der aufgezwunge-
nen Motive — die ja schon total normal ist
- mal wieder hinterfragen. Ich will nicht
alle dazu ermutigen, solche Aktionen zu
machen wie ich." Er schweigt und nippt
an seinem Kaffee. Im Hintergrund luuﬂ
leise der Song, den ein bef; ds

»Es geht ihr gut,
sie lebt“

Der Anti-Werbung-Aktivist
Zevs Uber salne Aktionen

S7: Wie geht es dem Lavazza-Mo-
del?

Zevs: Es geht ihr gut. Sielebt,und
wir kiimmern uns um sie.

SZ: Warum hast Du gerade sie ent-
Sithrt?

Zevs: Das Wichtige war das Ver-
schwinden dieser Werbefigur an
sich. Ich denke nicht, dass die Firma
Lavazza die Berliner jemals gefragt
hat, ob sie dieses Motiv schen wol-
len. Wie die meiste Werbung wurde
sie der Stadt einfach aufgezwungen.
Also habe ich sie verSchwinden las-
sen -, Visual Kidnapping" eben.

8Z: Ein Angriff auf die Werbung...

Zevs: Na ja, meine richtigen , At-
tacken" schen anders aus - zum Bei-
spiel die ,Einschiisse" auf den Pos-
tern, wie ich sie in Paris gemacht ha-
be. Dort habe ich die Models mit ro-
ter Farbe ,.erschossen". Da hat man
sofort diese Verbindung zum Tod.
In Beylin wollte ich den Effekt des
Verschwindens haben. Ich nutze die
Techniken der Werbung aber mit ei-
nem ganz anderen Ziel, klar.

SZ: Die franzésische Anti-Werbe-
bewegung RAP wehrt sich ja vor al-
lem gegen dic unkontrollierte Aus-
breitung der Werbung im offentli-
chen Rawmn. Ein Thema fir Dich?

Zevs: Ja, im Grunde richte ich
mich auch gegen die aufgezwunge-
ne Visualitdt der Werbung in den
Stadten. Dabei spielt auch die dsthe-
tische Seite eine Rolle, denn es geht
nicht nur um die Agitation. Das ma-
chen viele. Es soll auf kiinstleri-
schem Weg stattfinden. Um einen ge-
wissen Effekt zu erreichen, eignen
sich halt auch oft die glatten Wer-
bungen am besten.

SZ Siehst Du Dich als Tml der

Anti-W

guug/

Zevs: Wir arbeiten eher parallel,
Ich respektiere, was sie machen,
Aber ich mache meine eigene Ge~
schichte.

$Z: Welche Reaktionen erhoffst
Du Dir auf Deine Aktionen?

Zevs: Es geht mir darum, dass die
Leute die aufgezwungene Prisenz
der Werbung in der Stadt wieder et-
was mehr hinterfragen. Denn die ist
ja schon total normal geworden und
fillt den meisten gar nicht mehr auf,
Ich habe mir in Paris die Schliissel
der Citylights-Vitrinen besorgt, um
die Farbe direkt auf die Poster auf-
zutragen und die Glastiir wieder
schlieBen zu kénnen. Die Leute fra-
gen sich dann, ob das jetzt ein An-
griff auf die Werbung ist oder viel-
leicht 5o von den Werbern gedacht.
Das kann gut funktionieren, birgl
aber auch Gefahren. Am Place de
1'Opéra habe ich mit einem grofien
Poster von Benetton gearbeitet, auf
dem diese groBen Gesichter abgebil-
det waren. Und in die Augen dieser
Models habe ich rote Farbe geschos-
sen. Jeder glaubte, dass das zu der
Kampagne von Benetton gehort.

8$Z: Als ,Seriel Pub Killer" bist
Du in Paris bekannt geworden. Wa-
ren d:,e Aktionen damals Deineerste

fiir seine Ausstellung produziert b-n
Uber den Rhythmus hat Zevs den Buch-
staben »X" in mal kurzen, mal lingeren

Parole:
wFuck Nike“. Eme org'mmerte Werbeop-
position wie in Frankreich gibt es jedoch
in Deutschland nicht. Oder vielleicht
kennt sie nur niemand. Weil sie keine
Werbung macht.

Die blofle Zerstorung von Werbefli-
chen ist fiir den fritheren Graifiti-Writer
Zevs keine Option. , Ich will nur, dass die

gesprochen. Morsezeichen,
die das Wort ,Revolution“ ergeben. Er
setzt die Tasse. ab und sagt: ,Ich habe es
miranders iiberlegt: Ich lade doch alle da-
zu ein, solche Aktionen zu machen."

Die Arbeiten von Zevs sind noch bis zum
1.Juniinder Galerie , Rebell Minds*“, Ro-
sa-Luxemburg-Strafie 13, zu sehen.

gegen die We;

Zevs: Gegen die Werbung, ja.
aber auch mit der Werbung. Mein
Atelier ist die Stadt. Auf der ande-
ren Seite gibt es die ganzen Werbe-
agenturen und Unternehmen, die
die Stadt befallen und Stiick fir
Stiick erobern. Als Kiinstier benut-
zeich die Werbung als Hintergrund,
um meine zerseizenden Aktionen zu
machen.

Interview: Bastian Schwarz




